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Evolucion de variaciones de valores y precio con respecto al mismo periodo del afio anterior
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VARIACIONES DE CANASTAS
SEPTIEMBRE 2026 VS SEPTIEMBRE 2025
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TENDENCIAS MENSUAL - SELF SERVICE TOTAL — SEPTIEMBRE 2026

HISTORICA ANUAL
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VARIACIONES DE CANASTAS
SEPTIEMBRE 2026 VS SEPTIEMBRE 2025
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VARIACIONES DE CANASTAS

CANAL SUPERMERCADOS
SEPTIEMBRE 2026 VS SEPTIEMBRE 2025
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VARIACIONES DE CANASTAS
CANAL AUTOSERVICIOS
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VARIACIONES DE CANASTAS

CANAL MAYORISTAS
SEPTIEMBRE 2026 VS SEPTIEMBRE 2025
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VARIACIONES DE CANASTAS

CANAL FARMACIAS
SEPTIEMBRE 2026 VS SEPTIEMBRE 2025
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VARIACIONES DE CANASTAS
CANAL ECOMMERCE
SEPTIEMBRE 2026 VS SEPTIEMBRE 2025
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VARIACIONES DE CANASTAS
CANAL KIOSCOS +TRADICIONALES
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INDICADORES ECONOMICOS

INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
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AGO26 2 1,7%
INTERANUAL=> 33,5%
ACUM 2026=>» 21,3%

INDICE SINTETICO DE LA ACTIVIDAD
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JUL26=>» -4,5%
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Copyright © 2026 - Scentia

scentia ki



METODOLOGIA

scentia |




CARACTERISTICAS DE UNA AUDITORIA UNICA

Info por fecha y/o

Toda la info abierta por
en todos

los canales

Toda la info de todos los

canales es
Cero auditoria Manual

Mas de categorias
procesadas (todas)
Ademas de Sectores como
Textil, Frescos, Bazar
y Electro

—=s1  Todos nuestros reportes

2000

3250) | son mes calendario exacto
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CONSIDERACIONES METODOLOGICAS
FICHA TECNICA DE CANALES SCENTIA

. MES CALENDARIO EXACTO
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Supermercados Autoservicios Farmacias E-commerce
de cadena independientes
® Universo Big players: ® Universo: 16100 tiendas ® Universo: 250 tiendas ® Universo: 14000 tiendas ® Colaboracién censal ® KioscosyAlmacenes
3000 tiendas . L L . scanning . .
® Muestra scanning, ® Colaboracién censal ® Colaboracién scanning ® Universo: 108.000
® Colaboracién censal transmisidn transaccional scanning . Incluye venta Online self tiendas

Principales cadenas del

® Disefio del muestreo: ® Representacion 100% pais y farmacias
independientes

cadenas, farmaciasy
perfumeriasy
plataformas

scannin .
g ® Muestra scanning,

transmision
transaccional

[} 10 0,
Representacion 100% ® Alcance nacional ® Incluye venta total

e Estratificada (Minorista, consumidor ® Estimacién por colaborativas (venta
finaly distribucion) caracteristicas/cluster propia) ® Diseno del muestreo:
* Expansion al geografico ® Alcance nacional

universo
® Estratificada

® Expansion al
universo

a1l | TAMANO MUESTRAL TOTAL > 9.000 PDV
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